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Introducéo

Os processos de significacdo percorrem longos caminhos até se constituirem como
elementos construtores de sentido. As pessoas estdo sempre envoltas nas mais variadas
situagcbes em que devem fazer uso de seu conhecimento de mundo para compreender as
mensagens que Sao postas ao seu entendimento nas mais variadas situagdes do cotidiano.

A linguagem persuasiva presente nas pecas publicitarias faz uso constante de
elementos que de tdo propagados, passam a ser considerados como verdades absolutas, sdo
frases de efeito, recursos sonoros e uso de imagens que se cristalizam na mente dos
individuos como recorte fiel da realidade ajudando a formalizar idearios e comportamentos
0s mais diversos.

O estudo dos sentidos € um importante objeto de analise social e linguistico porque
é o resultado do uso da multiplicidade de elementos culturais, politicos, comportamentais e
sociais, construindo assim as representacGes sociais que norteiam o pensamento humano,
abrangendo informagdes, experiéncias, conhecimentos e modelos que circulam na
sociedade e que sdo recebidos e constantemente repassados.

Dentro dessa realidade, a lingua assume um carater social e coletivo na medida em
que contribui na construcdo de sentido baseada no conceito de verdade aceito por todos 0s
falantes uma vez que o sentido de uma sentenga € o conjunto de condi¢fes nas quais 0s
sujeitos aceitam como verdadeiras.

Nessa perspectiva, se faz necessario formular os seguintes guestionamentos: como
se da essa aceitagdo de sentidos? De que forma os elementos usados pela linguagem
constroem o referencial aceito pela coletividade? Como esses aspectos elegem uma
diretividade linguistica e aceitavel a ponto de materializar as padronizag¢Ges recorrentes na
sociedade?

Partindo desses questionamentos esse estudo analisa a publicidade da revista ELLE,
para tecer uma reflexdo sobre como sdo construidos os modelos sociais de beleza nela
expresso. E uma publicacdo mensal voltada para o publico feminino e que se utiliza de

imagens, cores e formas que projetam um determinado padrédo de mulher. A observagao
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das pecas publicitarias procura entender como o uso das imagens colabora para a
construcdo dos padrdes de beleza e como esse padrdo se impde e se materializa na
identificacdo do ideario de mulher que é repassado através de suas imagens.

O trabalho se inicia com uma discussdo sobre como a publicidade contribui para a
formacdo das identidades femininas, sobretudo porque elabora um discurso pautado na
figura imagética da mulher pds —moderna, aquela que saiu do lar, buscou seu lugar no
mercado de trabalho e agora estabeleceu uma nova conjuntura social em que ndo quer e
ndo pode mais ser vista como mera mae de familia. Esse aspecto se traduz na maneira
como a figura feminina é representada na publicidade da revista. Ainda dentro desse
entendimento, a andlise procura fazer um contraponto sobre a representacdo feminina, o
ideal de mulher colocado pela revista e a realidade da mulher brasileira.

Para dar suporte a esse entendimento foram usados os estudos de teoéricos que
trabalham com essa relacéo de sentido, sobretudo os estudos de Greimas(1973) para quem
a estrutura elementar da significacdo se da pela acdo do sujeito sobre outro num continuo
de oposicéo e ressignificagao.

Tomando como norte 0 entendimento de que o sentido surge da relacdo, o estudo
aqui apresentado procurou perceber como a relacdo dos elementos: mulher branca, alta e
magra consegue estruturar o conceito de figuratividade feminina, como o uso dessas
imagens na publicidade favorece a construgdo da identidade feminina das leitoras da
revista.

Em seguida, foi feito um percurso histérico a fim de situar o leitor sobre a
historicidade da revista, pois a mesma ndo é uma publicacdo nova, e estd presente em
diversos paises, portanto tem representatividade sociocultural por apresentar-se como icone
de beleza mundial.

Dessa forma, a publicidade presente em suas paginas deve ser evidenciada no
sentido de guiar um entendimento sobre de que forma seus usos podem interferir no
processo identitario da mulher que se quer moderna e atualizada e como esse processo se

constroi.

A publicidade como aspecto formador da identidade social

A sociedade de consumo tem se sobreposto a sociedade como um todo de forma

predadora e intensiva. As transformacgdes econémicas e sociais fizeram surgir um grupo



cada vez maior de individuos dispostos a consumir uma quantidade crescente ndo sé de
produtos, mas também de ideias e comportamentos.

Essas novas formas de consumo relacionam-se diretamente aos meios de
comunicacdo e com as industrias de informacéo, preparadas e pensadas para atuar com o
objetivo de inculcar novidades na maneira de ser e pensar do homem contemporaneo.

Dentro desse contexto, a publicidade surge como o elemento de direcionamento da
vontade e do pensamento dos individuos. Usando o discurso persuasivo, transforma
produtos, ideias e comportamentos em aspectos essenciais a vivencia humana. Para tanto,
apropria-se e reformula as praticas sociais, ocasionando a reconstrucdo dos conceitos por

parte dos individuos. Toledo (2006, p. 3) afirma que:

A publicidade ¢ um campo simbdlico de negociacdo entre o anunciante e
seu publico. Pretende-se como imagem da marca e imagem do
consumidor oferecendo desejos obsoletos para pessoas em mutagdes
constantes e transformando produtos em sentimentos. Tem que cumprir a
funcdo recebida por alguma marca e é regida pela vontade de agradar.
Apresenta-se em todos os lugares e se renova nesse habitar urbano
fazendo-nos consumir o produto e a ela mesma.

Nesse sentido, a publicidade faz uso do discurso persuasivo para elaborar novas
realidades e assim contribuir para a criacdo de necessidades e conceitos transformando os
individuos em sujeitos cada vez mais dependentes dessas recriacdes.

Este aspecto é pertinente quando se toma como base para a reflexdo acerca dos
jogos sociais de poder presentes nas relacdes de comunicag¢do na contemporaneidade. Toda
estrutura presente no discurso publicitario tem embutido um objetivo de mudanca de
comportamento, seja para adquirir um bem, ou uma ideia. Assim sendo, a comunicacao
entre anunciante e consumidor assume as bases de uma relagdo de poder, onde um dita as
regras e o outro obedece.

Bourdieu (1989) afirma que as relagcdes de comunicacdo séo relagdes de poder que
dependem na forma e no conteddo do poder material ou simbélico acumulado pelos
agentes ou instituicdes envolvidas. E nesse contexto que se confirma a transformagio
social que ocorre através da acdo publicitaria. A imposicdo e recriacdo de situacdes sociais
ocasiona no individuo um choque de identidades fazendo com que 0s sujeitos se
interpelem a todo tempo sobre seus gostos e suas necessidades. O eu nunca esta satisfeito,
e diante das abordagens comunicativas da publicidade esta em constante reelaboracdo de

sentidos.



Esse fato corrobora para a recriacdo das identidades sociais. O homem moderno
enfrenta grandes dilemas a respeito de sua existéncia, seu comportamento e sua identidade
e a publicidade contribui para reforcar essa probleméatica na medida em que recria um
espaco simbdlico e faz com que o sujeito sinta necessidade de fazer parte dele.

A questdo da identidade é bastante complexa, pois € na convergéncia de aspectos
internos e externos que os individuos elaboram suas representacdes mentais sobre si e
sobre a sociedade. Assim sendo, ela ndo € algo estanque, estd sempre se recriando e
ocasionando a reelaboracao de conceitos. Sobre esse aspecto, é interessante observar o que
diz Hall (2006, p 10)

Assim, a identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo,
através de processos inconscientes, e nao algo inato, existente na
consciéncia no momento do nascimento. Existe sempre algo "imaginario"
ou fantasiado sobre sua unidade. Ela permanece sempre incompleta, esta
sempre "em processo”, sempre “sendo formada". As partes "femininas"”
do eu masculino, por exemplo, que sdo negadas, permanecem com ele e
encontram expressdo inconsciente em muitas formas ndo reconhecidas,
na vida adulta. Assim, em vez de falar da identidade como uma coisa
acabada, deveriamos falar de identificacdo, e vé-la como um processo em
andamento. A identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que
ja esta dentro de nés como individuos, mas de uma falta de inteireza que
é "preenchida" a partir de nosso exterior, pelas formas através das quais
noés imaginamos ser vistos por outros. Psicanaliticamente, nds
continuamos buscando a "identidade™ e construindo biografias que tecem
as diferentes partes de nossos eus divididos numa unidade porque
procuramos recapturar esse prazer fantasiado da plenitude.

Esse conceito pode ser associado ao poder que a midia tem quando recria
esteredtipos e os faz serem tomados como padrBes inquestionaveis e elementos de
aceitacéo e pertencimento social. Com isso a publicidade figura como forte impulsionadora
de referéncias e moldes, para isso, langa méo dos recursos persuasivos um deles é a
repeticdo. Repete-se exaustivamente 0 mesmo modelo padréo até que este seja aceito como
recorte fiel da realidade. O presente estudo analisa a publicidade de um veiculo impresso e
nele observa essa constatacdo através do uso repetitivo de modelos magras e brancas nos
anuncios. Esse aspecto remete ao que Hall (2006, p.7) pontua a respeito da crise de
identidade. “ela é vista como parte de um processo mais amplo de mudanca que esta
deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os

quadros de referencia que davam aos individuos uma ancoragem no mundo social”.



Assim, e possivel dizer que o discurso presente na publicidade colabora para o
deslocamento de conceitos na medida em que ocasiona no individuo outros sentimentos de

pertenca através da apresentacdo de modelos pré-estabelecidos.

A construcédo de sentido através do uso de imagens: uma concepc¢ao greimasiana

A linguagem desempenha um significante elemento do sistema de construcdo de
sentido na medida em que constroi e molda as relacdes de significado entre o pensamento e
0s objetos construidos pelo mundo real.

Assim, enquanto estrutura basica pode ser dividida em verbal e ndo verbal. Propicia
uma variedade de expressdes que corroboram o processo de interagdo humana: desenhos,
fotos, expressdes faciais, gestos, sinais entre outros aspectos ajudam na integracao que 0s
homens estabelecem entre si e entre 0 mundo que os rodeia.

Os estudos linguisticos colaboram para esse entendimento porque elegem
elementos diversos para tentar compreender as relagdes de sentido entre os objetos e o
modo como os individuos os entendem dentro do seu proprio sistema de significacdo. Para
Rodrigues (2006, p 43) “existem varios saberes ligados a diferentes classes e ha
contradi¢cdes em cada forma de ver o mundo. O mundo se apresenta de formas diversas,
independente da classe social. Ele € diferente para um povo e outro” Assim sendo, é
importante entender como esses estudos se apresentam na realidade e como conseguem dar
conta dessas relagdes de sentido principalmente em uma sociedade arcada pela imagem.

A semantica estrutural é a que melhor da conta desse questionamento porque elege
como objetivo o estabelecimento de categorias semanticas responsaveis numa lingua pela
criacdo de significados.

Para Gomes (2003) a semantica estrutural é concebida como uma teoria do texto,
com o objetivo de descrever como o texto diz o que diz. Em outras palavras, analisa os
mecanismos internos de agenciamento de sentido. E esse aspecto que norteou este trabalho
na medida em que procurou entender como a escolha de determinadas referéncias
contribuiu para a formalizagdo de um padréo a ser seguido.

O principal nome dessa corrente foi o Suico Greimas, para quem o estudo do
discurso € uma atividade cognitiva que estabelece de maneira concomitante, a identidade e
a alteridade de duas ou mais grandezas. Dentro desse aspecto, a semiotica greimasiana

questiona a construgdo de sentidos num mundo em que as coisas parecem naturalmente



significar. O sentido ndo é apenas 0 que dizem as palavras, mas ele € antes de tudo uma
direcdo Mendes (2011). Este entendimento pode ser mais bem compreendido em Fiorin
(apud Rodrigues 2006, p 41)

A Semantica proposta por Greimas é uma ciéncia tanto gerativa, quanto
sintagmatica e geral. Geral, porque se interessa por todos os tipos de
texto, independentemente de sua manifestacdo, porque o contetdo pode
ser analisado separadamente da expressdo, uma vez que 0O mMesSMoO
contetudo pode ser veiculado por diferentes planos de expressdo. Assim
sendo, a Semiotica coloca-se como uma teoria geral dos textos, quer se
manifestem verbal e visualmente, quer por uma combinacao de planos de
expressdo visual e verbal, entre outros. Nesta teoria, num primeiro
momento de sua analise, faz-se necessario a abstracdo da manifestacao,
para examinar o plano do conteudo, e sé depois pode-se estudar as
especificidades da expressédo e sua relagdo com o significado.

Assim sendo, é possivel afirmar que a significacdo é o produto organizado pela
andlise e esta é sempre articulada com o entendimento que 0s sujeitos estabelecem com
suas referéncias de mundo. Ela sé é reconhecivel apds a segmentacdo e a comutacao entre
os termos e dela s6 se pode apreender a significacdo por meio das relagdes que uma
unidade discursiva estabelece com as outras.

E a relagdo que agrega valor ao ato discursivo, qualquer elemento de uma estrutura
sO vai adquirir significacdo se for relacionado a outras unidades do todo. Dessa forma, a
semantica estrutural ndo toma o sentido isolado da forma, antes, estabelece um conjunto de

agrupamentos de sentidos que favorecem a construgdo de um sentido final.

O sentido é concebido por Greimas como originado num plano profundo
cujo agir ndo produz diretamente o discurso dotado de significagdo
articulado em enunciados. A articulagdo do sentido comeca a vir a
existéncia, a partir do material gerado nesse nivel fundamental, a partir da
intervencdo das estruturas narrativas (que ndo podem prescindir do agir
primeiro do vir-a-ser do sentido). A proposicao desse nivel intermediario
entre a “imanéncia” e a “aparéncia” amplia sobremaneira o alcance do
modelo de descricdo do sentido proposto pela semidtica greimasiana.
Greimas define a producdo de discursos como a resultante de um
percurso formado por duas etapas sucessivas: a primeira vai do inicio do
processo de geracdo do sentido — da irrupcdo da faculdade humana de
significar — a emergéncia das estruturas narrativas; a segunda, que
constitui uma instancia autbnoma do percurso global do sentido — a
significagdo, subsumindo a primeira, chega ao plano dos discursos
significantes articulados em enunciados, que sdo por ela produzidos.
(Sobral, 2009, p 69)

Partindo dessas consideracGes, é possivel afirmar que a construgdo do sentido vai

além da decodificacdo dos signos linguisticos, esta ligada a abstracdo que 0s sujeitos



atrelam ao seu modo de perceber o mundo & sua volta. E nesse sentido que ocorre a
mudanca de estado de um sujeito em relagdo a um objeto. Através da concepcdo que 0
individuo cria da realidade é que o sentido vai encontrar ecos para sua significagao.

Esse entendimento foi fundamental para que a analise da publicidade fosse
realizada tomando como base ndo so os elementos constitutivos do texto ndo verbal, mas a

forma como esse discurso é construido e em que realidade social ele é apresentado.

A revista ELLE: consideracdes historicas

ELLE é uma publicacdo mensal, cujo foco é voltado exclusivamente para a moda e
acessorios femininos. E composta de um sumario geralmente fixo com as secfes: ELLE e
vocé, suas cartas, ELLE on-line, Moda nas ruas, Moda novidades, Moda tendéncia
internacional, Tendéncia joias, Tendéncia acessorios, Moda achados, Beleza novidades,
Beleza Expert, ELLE salde, A moda de..., Estilo ELLE, os enderecos de..., ELLE mix,
ELLE mundo, Nossa agenda, Ultima palavra. Os assuntos da edicdo do més: moda star,
cult, reporter e living. Essa variedade de secdes faz da publicacdo um verdadeiro catalogo
de moda que contribui para solidificar o sentido de referéncia para a mulher
contemporanea de modo que as leitoras comprem ndo sé uma revista mensal, mas um
conjunto de informacdes que se apresentam como vitais para o cotidiano delas.

Comecou a circular no Brasil na década de 80 apds a ditadura militar e em um
contexto de abertura politica. Esse aspecto € relevante porque 0 pais passava por uma
ressignificacdo de seus valores, depois de décadas de repressdo, as pessoas comecavam a
se adaptar em uma sociedade nova e livre. Assim sendo, a publicagcdo encontrou ecos nessa
nova conjuntura e trouxe para a mulher brasileira aspectos da moda e do comportamento
que existia em outros paises. Dentro desse contexto, em maio de 1988 o primeiro exemplar
de ELLE chega ao Brasil trazendo além da moda, uma nova perspectiva social para as

mulheres brasileiras.



Figura 1 — Capa da Primeira ELLE brasileira, maio de 1988

Através da figura 1 é possivel perceber que a capa da revista ELLE lancada no
Brasil traz elementos bastante significativos no que diz respeito ao projeto grafico e a
intengdo de fixar-se no pais. A presenca das cores verde e amarela demonstra a tentativa de
estabelecer a publicagdo como nacional, uma maneira de conquistar a leitora através do uso
das cores da bandeira e assim, talvez confirmar o intuito da publicacdo que é ser um
referencial de moda nacional.

Atualmente a revista é publicada mensalmente e se constitui em um catalogo de
moda, com um volume muito grande de publicidade com uma mensagem sedutora e com
énfase aos conceitos estéticos do mundo da moda. A construcdo do editorial de moda trata
das tendéncias e usa uma linguagem que conjuga o lado informativo do jornalismo com a
publicidade sedutora.

A diagramacdo das paginas se aproxima da arte construida, na maioria das vezes,
somente de imagens. Quando sdo usados, os textos dos anuncios se valem do modo
imperativo remetendo ao tom persuasivo comum da linguagem publicitaria. O que importa
nesse contexto é a percepcdo que a leitora de ELLE faz das imagens. O texto escrito fica
assim subtendido pela construgéo e exposic¢éo da figura ndo verbal.

A configuracdo publicitaria conjuga texto e imagem a fim de conquistar o
consumidor no sentido de adotar uma mudanca de atitude por influéncia
da mensagem publicitaria. “mudar de atitude”, neste sentido, envolve a
compreensdo do contedo da mensagem e a aceitagdo das proposicoes
nela apresentadas explicita ou implicitamente através do consumo efetivo
do que esté sendo anunciado. Neste caso, revela-se o papel pragmatico da
publicidade que é promover a compra. A publicidade quer transformar o
consumidor de suas mensagens em consumidor efetivo de seus produtos.
(Toledo, 2006, p10)



Esse aspecto € relevante porque ilustra o que a seméantica gremasiana afirma sobre a
formacdo do sentido como um aspecto da significacdo que vai além das palavras sendo
entdo um produto articulado com a compreensdo de mundo que 0 sujeito estabelece para
sua propria construcdo de significados. Esse conceito estd presente na forma como essa

publicidade tenta promover a compra nao s6 do produto, mas do ideal por ela propagado.

A figuratividade feminina presente nas paginas de ELLE

O consumo pode ser entendido como uma atividade ritualistica, pois as mercadorias
se constituem em objeto de desejo profundo por parte dos consumidores. E esse aspecto
que da significado aos objetos. Atraves desse entendimento é possivel entender a relacdo
que existe entre meios e leitores no qual os meios atuam como formas culturais de
decodificacdes e ainda como agentes de producdes de sentido no receptor. Este, muitas
vezes considerado como ser possivel de ser moldado.

E nesse aspecto, o de produzir sentidos que o ato de consumir é sustentado por
linguagens especificas, sejam elas através de textos, imagens ou outras formas que
propiciem ao sujeito estabelecer seus mecanismos de significacéo.

Assim sendo, é importante destacar que a moda estabelece um conjunto de sistemas
que constroem limites ao seu entendimento. O estilo passou a ser, na sociedade
contemporanea, um dos elementos definidores da construcéo da identidade, principalmente
no universo feminino. Esse processo acabou por ratificar esteredtipos de atitudes,
comportamentos e interesses. A publicidade da midia impressa pode ser evidenciada nesse
processo de idealizacdo da identidade feminina na medida em que estabelece o referencial
de mulher pautado na conjugacéo de elementos discursivos que destoam da realidade.

Através da analise da publicidade da revista ELLE Brasil nos exemplares de agosto
a dezembro de 2013 leva a percepc¢éo de que o uso de uma modelo branca, magra (figura
2) contribui para a formacdo do estere6tipo de mulher destoante da realidade brasileira. Por
ser uma publicacdo de origem europeia, a linha editorial segue o padrdo feminino europeu,
e através da propagacdo desse padréo de percebe-se a permanéncia desses elementos como
referencial de beleza. Ainda dentro dessa analise é possivel entender que a conjugagéo de
elementos imagem, cor e luz contribuem para a formacdo das relacbes de sentido.

Conceitos colocados pela semantica estrutural



Figura 2 — publicidade da Le Lis Blanc. Agosto de 2013

Na imagem da Figura 3 é possivel ir além dessa concepcdo, quando se faz a leitura
ndo s6 do uso dos modelos, mas da postura e da construcdo de sentido que esta presente no
conjunto dos elementos. E 0 que a semantica greimasiana coloca como o0s elementos
possiveis de significacdo ao nivel exterior ao homem uma vez que a significacdo nao se da
de forma isolada, mas em conjunto com a segmentacdo e a comutagdo entre os termos que
0 sujeito s6 pode apreender por meio das relages que uma unidade estabelece com as

outras.

Figura 3. Publicidade da Dudalina, Novembro de 2013

Os elementos presentes na figura 3 estabelecem uma relacdo de sentido entre a

relacdo homem x mulher na medida em que é possivel ver através da postura da modelo



ndo mais uma ideia de submissdo feminina, mas uma situacdo de igualdade. O uso da
vestimenta, o olhar e a caracterizacdo da imagem como um todo desloca toda a
significacdo que existia em relacdo ao papel da mulher na sociedade. Essas afirmativas vao
de acordo com o que a semantica estrutural coloca como os efeitos de sentido construidos
através do sistema estruturado de relacdes. Essa leitura sO € possivel porque a leitora da
revista estabelece, através da publicidade, as associacdes que a levam a entender essas
mudangas sociais.

Sobral (2009, p 68) afirma que “Perceber ndo é entrar em contato direto com o
mundo natural, mas construir objetos a partir de fenémenos com base num dado ponto de
vista vinculado com as conotacfes socialmente aceitas.” Dessa forma, o uso de mulheres
magras, brancas e altas na publicidade da revista ELLE contribui para a formagéo de um
esteredtipo de mulher ressignificado, constitutivo de elementos pds-modernos em que nédo
h& mais espaco para submissdo e as tarefas domesticas.

Essa afirmacdo s6 se torna possivel através da formulacdo do sentido de
feminilidade expresso por meio dos elementos presentes na publicidade. A mulher
moderna é apresentada como independente e totalmente dentro dos padrdes de beleza
mundial, que na revista toma como base a mulher europeia, sempre magra e alta. E um
discurso que se faz presente ndo s6 na publicidade, mas em todas as paginas da revista. A
apresentacdo da mulher é sempre pautada no tripé: alta, branca, magra. Sdo esses
elementos que constroem o padrdo de beleza a ser seguido e formulam os aspectos da
significacdo de mulher moderna.

A discursividade presente nas pecas publicitarias analisadas reforca o entendimento
de que a formacéo do valor presente na significacdo depende dos elementos apresentados e
da construcdo de sentido que o sujeito, no caso a leitora de ELLE, faz através da leitura das
propagandas. Dessa forma é possivel afirmar que as imagens usadas nas pecas publicitarias
de ELLE formam um discurso social capaz de definir a representacao que as leitoras dao

ao mundo.

Concluséao
A construgdo de sentido é um aspecto extremamente relevante para a formulagdo de
entendimentos e mudangas sociais. Os sujeitos sociais estdo em constantes mudancas e

presenciam permanentemente as transformacgdes do mundo ao seu redor.



Assim sendo, € interessante observar como se da essa construcdo, de que forma a
linguagem esta presente nesse processo de descoberta e ressignificacbes, como sdo
estabelecidas essas relagdes de sentido. Este é o ponto central dos estudos semanticos.

Este estudo analisou como a publicidade da revista ELLE contribui para a formagéo
da figuratividade feminina e o ideal de beleza. Através da andlise das pecas publicitarias
foi possivel entender que o uso das modelos magras, altas e brancas estabelece um
esteredtipo de beleza que ndo condiz com a realidade brasileira, mesmo assim se impde
como referencial absoluto na medida em que usa desses elementos para estimular a
reconstrucdo da imagem de mulher moderna e constréi um sentido através relacdo
imagem-ideal de beleza.

Esses aspectos interferem na construcdo e reafirmacdo da identidade da mulher
brasileira porque é uma realidade que ndo condiz com o padréo estético nacional. O que
norteou esse entendimento foi 0 uso da imagem de mulheres que em nada se parecem com

as mulheres do pais.
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